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RR – эксперт в мире роскоши во всех еë 
проявлениях и сегментах.

Роскошь в сегодняшнем контексте — 
это не просто синоним «самых дорогих 
вещей в мире».

Мы активно отслеживаем новые тенденции: 
показываем революционные продукты и опыт, 
который делает их культовыми. Мы не просто 
показываем, но и вдохновляем.

>20 лет
пишем историю 
роскоши в России



Глобальные прогнозы в сфере моды и люкса от консалтинговых 
агентств уровня McKinsey сходятся в главном: даже очень 
обеспеченные покупатели больше не готовы переплачивать за логотип. 
Им хочется истинных ценностей: превосходных материалов, 
безупречного кроя и индивидуальности во всем. Говорят, что вырастет 
рынок винтажа: шедевры, придуманные великими модельерами 
прошлого (а не просто с их именем на ярлыке) будут в цене 
и у зуммеров, и у миллениалов, и у их родителей.
McKinsey обещает в 2026 году и ренессанс ювелирного рынка: 
он будет расти в четыре раза быстрее, чем модный. И тут покупатели 
тоже постепенно охладевают к «трендовым» серийным предметам 
с троекратной переплатой за бренд: в 2026-м они будут заказывать 
вещи ручной работы от мастеров с мировым именем, выбирать 
эксцентричный винтаж или азартно торговаться на аукционах 
за уникальные украшения и часы с впечатляющим провенансом.
А что бренды и модные дома? У них клиент всегда прав 
(и это правильно), поэтому ультралюксовые производители 
превращают свой клиентский сервис в закрытый клуб «для своих». 
Те 20% покупателей, которые по принципу Парето обеспечивают 
80% в роскошном сегменте, получают «пропуск» в особые закрытые 
комнаты — как фигурально, так и реально.
А что в России? В нашей богатой ресурсами и талантами стране 
мы вполне можем вкладываться в элитную недвижимость, 
инвестиционные бриллианты, творения независимых часовщиков Андрей Золотов  

Издатель, главный редактор RR

РЫНОК РОСКОШИ  
В РОССИИ: НОВЫЙ ВЗГЛЯД 
НА СТАРЫЕ ВЕЩИ

и коллекции молодых перспективных дизайнеров. Рынок 
винтажного ресейла у нас тоже есть, а уж насмотренности и вкуса 
и подавно не занимать. Мы путешествуем по родным просторам — 
и просторам Юго-Восточной Азии, открывая для себя новые места, 
стили, бренды и обзаводясь новыми привычками.
Как сделать свою жизнь богатой и яркой — помогая расти рынку 
моды и украшений? Подавать роскошь через те каналы, где 
покупатель привык и ожидает ее встретить — на страницах RR.
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facebook
robbreportrussia

Они ценят своë время, открыты 
новым  впечатлениям, идеям, 
а также требовательны к вещам, 
которыми  окружают себя 
и своих близких, поскольку 
выбирают только безупречный 
стиль и лучшее качество.

Читатели RR — 
новаторы, бизнесмены, 
взгляд которых устремлëн 
в будущее

Социальный статус
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ПРИНТ

Возраст: 35+
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бизнеса

Владельцы 
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Топ-менеджеры

Топ-менеджеры
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Источник: Яндекс Метрика, январь – декабрь 2025, Ipsos Россия, Росиндекс, 3-й квартал 2024, Россия 100+, 16+ 
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500 000 
среднее количество уникальных 

посетителей в месяц

1 200 000  
просмотров в месяц 

2,4 мин.
время на сайте

2,6 стр.  
средняя глубина

 просмотров

robb.report

30 000
Социальные сети

DIGITAL
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https://robb.report/
https://robb.report/


ТЕМЫ НОМЕРОВ — 2026 
ГРАФИК ВЫХОДА

Февраль Ориентальный номер 29.12.25 31.01.26

Март Женский номер/Благотворительность 10.02.26 07.03.26

Апрель Альтеранативные инвестиции/Здоровье 17.03.26 11.04.26

Май–июнь Яхты и морской отдых/ПМЭФ 15.04.26 16.05.26

Июль–август Недвижимость/Дизайн/ВЭФ 16.06.26 11.07.26

Сентябрь Best of the Best 04.08.26 29.08.26

Октябрь Винный номер 01.09.26 26.09.26

Ноябрь Ювелирные изделия / Велнес 06.10.26 31.10.26

Декабрь–январь Ultimate gift guide 03.11.26 28.11.26

Предоставление 
макета

Московский 
релиз
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Хабаровск
1,8%

Казахстан 1,5%
Белоруссия 1%
Маркетплейсы 10%

Красноярск
3%

Новосибирск 
3,5%

Екатеринбург
4,2%

Казань 3%

Москва и МО
58%

Санкт-Петербург
10,5%

Нижний Новгород
2,1%

Воронеж
1%

Сочи 
1,4%

РАСПРОСТРАНЕНИЕ
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ТИРАЖ 22 000

Доставка по всему миру!



“

Рассылки Партнëрские 
программы

Продажи

25% 25%50%

РАСПРОСТРАНЕНИЕ

МЕДИАКИТ--2026

ПАРТНЕРСКИЕ ПРОГРАММЫ
Отели Москва
Radisson Collection Moscow, Ararat Park
Hyatt Moscow, Балчуг Кемпински, 
Swissotel Krasnye Holmy, Lotte Hotel Moscow, 
Four Seasons, The Carlton Hotel
Отели Сочи
Swissotel Kamelia Sochi
Отели Санкт-Петербург
Grand Hotel Moika 22, Four Seasons
Отели Нижний-Новгород
Отель Sheraton
Отели Казань
Kazan Palace Hotel by Tasigo

КЛУБЫ/РЕСТОРАНЫ
Московский Городской Гольф-Клуб,
Дом Русского Бильярда «Москва»,
ресторан Regent, ресторан Soho,
ресторан Butler, ресторан Peach,
клуб «Rodina», Masters:dom

САЛОНЫ КРАСОТЫ/
КЛИНИКИ
Keep Looking, Remedy Lab, 
Swiss Beauty Clinic

БИЗНЕС ЗАЛЫ
Alfa Only Lounge

СОБСТВЕННАЯ ПОДПИСКА

ОНЛАЙН-КАНАЛЫ
Ozon, Wildberries, Яндекс Маркет, 
Мегамаркет, Книжный магазин «Москва»

ПМЭФ
Отели Санкт-Петербурга
Four Seasons Hotel, Grand Hotel Moika 22, 
Гранд Отель Европа, Отель Астория, 
Галереи Санкт-Петербурга
Jessica Gallery, Joy Gallery, 
Marina Gisich Gallery, Kgallery, NameGallery

СУПЕРМАРКЕТЫ
Азбука Вкуса», «Глобус», «Зельгросс»,
«METRO», «EUROSPAR», «Времена года»

ВЭФ
Отели Владивостока
Patrokl Hotel,, RODINA, 
Vladivostok Grand Hotel & SPA, 
Lotte Владивосток
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Вы вернулись 
на маршрут
Московский ресторатор Алексей Пинский 
прокатился с главредом Robb Report 
на внедорожнике Tank 500 и рассказал 
о том, почему возродил свой проект 
с кухней Великого шёлкового пути, и о том, 
как далеко можно заехать в поисках 
гастрономических впечатлений

8584

Алексей Пинский не врывался на московскую 
ресторанную сцену, он вышел тихо и спокойно. 
Его главный ресторан Regent вот уже шесть лет 
работает в центре Москвы без вывески и за это 
время накопил солидный список постоянных 
гостей. Следующим проектом Пинского должен 
был стать Farang, открытия которого москов-
ская публика ждала пару лет, пока шёл ремонт 
в сталинке на Малой Никитской, в бывшем клу-
бе «Министерство», легендарном месте начала 
2000-х. После открытия ресторан проработал 
недолго — из-за пандемии заведение пришлось 
закрыть. О том, что случилось дальше, почему 
Farang было решено открыть снова, какие ре-
сторанные тренды переживает столица сегодня, 
Пинский и поведал Андрею Золотову за рулём 
внедорожника Tank 500.

О несвоевременности
Farang опередил своё время. Его идеей слияния 
кулинарных традиций вдохновлено как мини-
мум пять ресторанов с похожей концепцией. 
Farang стартовал фантастически, с полной посад-
кой и длинным листом ожидания. К сожалению, 
главной нашей ошибкой было то, что мы не пере-
ждали пандемийные времена (наступил как раз 
второй виток). В нашем районе вообще запретили 
работу заведений после 23:00, а у нас вечерний, 
даже полуночный формат предприятия.

Об итальянском акценте
Мы не хотели сдаваться и решили открыть на  до-
рогой моему сердцу площадке итальянский 
ресторан. А в итоге проиграли: мы искали золо-
тую середину, а  её в итальянских ресторанах по-
просту нет. Либо открывать топовый (а значит, 
дорогой) итальянский ресторан, их в Москве 
по пальцам одной руки пересчитаешь, и даже 

Концепция рестора-
на Farang крутилась 
в голове Пинского 
десять лет и оконча-
тельно оформилась 
после прочтения 
книги «Шёлковый 
путь» британского 
историка и препо-
давателя Оксфорд-
ского университета 
Питера Франкопана.

В ДВИЖЕНИИ АЛЕКСЕЙ ПИНСКИЙ

записал андрей золотов

В движении. 
Алексей Пинский

РЕДАКЦИОННЫЕ 
ПРОЕКТЫ

МЕДИАКИТ--2026

Гостиная. 
Ксения Костина

Гостиная. Андрей Кошкин

Car of the Year
Выбор редакции лучших машин премиального 
сегмента.
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ГОСТИНАЯ ROBB REPORT АНДРЕЙ КОШКИН

Северная столица – один из самых красивых 
городов России. Исторически значимые 
достопримечательности возникают на его 
карте не часто, но почти всегда — на века. 
Глава и основатель девелоперской компании 
Yard Group Андрей Кошкин поведал Robb 
Report о том, насколько стиль и качество 
новых зданий зависят от вкуса и философии 
владельцев строительных компаний

Звезда 
по имени 
Аструм

«Петербург давно описан, а что не описано, 
то надо видеть самому», – цитатой писателя 
Ивана Александровича Гончарова начина-
ет Андрей Кошкин нашу беседу о развитии 
городского пространства Санкт-Петербурга. 
С классиком не поспоришь, но сперва мы пого-
ворим об этом подробнее, а затем я отправлюсь 
в Северную Пальмиру, чтобы увидеть новые 
объекты собственным глазами. 
Говоря о недвижимости, Кошкин рассказыва-
ет, что залог успеха в этом бизнесе — умение 
оценивать качество вне времени. Будучи кол-
лекционером ретро-автомобилей, живописи, 
антиквариата и предметов искусства, Андрей 

записал андрей золотов  фото дмитрий журавлёв

Кошкин использует собственную насмотрен-
ность и в индустрии недвижимости — объ-
единяет классику с технологиями, отдаёт 
дань времени и заботится об актуальности. 
Сегодня именно развитый вкус позволяет пре-
творять в жизнь архитектурные проекты, ко-
торые становятся достопримечательностями 
Петербурга. 

Андрей, расскажите о вашем пути к деве-
лоперскому бизнесу.
К любым открытиям в бизнесе меня всегда 
вели мои увлечения. В девяностые проснулся 
интерес к новой тогда профессии риелтора, 
позднее — к изучению международных прак-
тик в продаже вновь построенных объектов. 
Я владел агентством недвижимости, а следом 
произошло погружение в самую суть — созда-
ние и строительство жилья.  

При каких условиях на карте города появ-
ляются архитектурно значимые проекты?
Когда самореализация и желание создать кру-
той продукт для девелопера важнее голого за-
рабатывания денег. Приведу пример: помимо 
увлечения ретрокарами, часами и предметами 
искусства, недавно я открыл для себя аудио-
системы 1960-х годов. Ощутил, что улавливаю 
нюансы — разницу, между тем, как звучит му-

Костюм, Boggi 
Milano; футболка, 
Dior Men.

Robb Report №6 (73)52



Креативная команда RR реализует любые коммуникативные 
задачи вашего бренда в рамках заявленных бюджетов и сроков.

Мы создаëм уникальный продукт с учëтом ДНК вашего  
бренда, используя нашу экспертизу.

СПЕЦПРОЕКТЫ

МЕДИАКИТ--2026

Мои отношения с техни-
кой до определенного 
момента развивались 
по схеме сэра Пи-Джи 

Вудхауза. Мастер британского юмо-
ра и автор книг о Дживсе и Вустере 
однажды раздобыл допотопный 
диктофон (что вы хотели, дело 
было сто лет назад) и хотел радост-
но наболтать роман на пленку, 
но: «На слух это оказалось просто 
ужасно», — и Пи-Джи вернулся 
к пишущей машинке. Вот так 
и я. До сих пор все дела записываю 
в блокнот, по возможности, перье-
вой ручкой, ноутбук нужен только 
как пишущая машинка и порта-
тивный видеоплеер. Господь, да 
я не прикасался к ChatGPT даже 
шутки ради… Ну а что вы хотите от 
человека, который в 2024 году занят 
редактурой бумажного журнала? 
Оставьте новости науки и техники, 
дайте дочитать «Дживса и Вусте-
ра». Но. Но тут появился «флип», 
и сердце застучало чаще. Складной 
телефон, боги. Ностальгия крайне 
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Флип 
в историю
Главный редактор RR Андрей 
Золотов — о том, почему вместо 
смартфона классической формы выбрал 
раскладушку Samsung Galaxy Z Flip5, 
каким образом использует встроенный 
во «флип» искусственный интеллект 
и как ему удалось безболезненно 
перейти с яблочного сервиса на андроид

то мне в Galaxy AI понравились как 
минимум три функции. Во-первых, 
перемалывать уйму непричесанной 
текстовой информации и струк-
турировать её, что удобно после 
конференций и докладов на том же 
ПМЭФ. Во-вторых, работать с изо-
бражениями: можно менять места-
ми картинки даже в журнальной 
вёрстке. В-третьих, опция «Обвести 
и найти», которая распознает то, что 
есть на экране, и тут же находит со-
путствующую информацию в сети 
даже по фотографиям. Но более все-
го меня взволновала возможность, 
до которой не дожил сэр Вудхауз: 
голосовые записи теперь быстро 
транскрибируются в текст, чистый, 
без помарок и без нужды слушать 
свой и все остальные голоса. Думае-
те я написал этот текст?  
Я его наговорил. 
 

цепкое чувство. Выяснилось, что 
перенести данные на Samsung 
Galaxy не так уж сложно: немного 
времени, и у меня не то что все 
приложения на экране в прежнем 
порядке, а даже управление, можно 
сказать, один-в-один. Что каса-
ется искусственного интеллекта, 

Одна из функций искусственного интеллекта Galaxy AI «Обвести и найти» распознает то,  
что есть на экране и тут же находит сопутствующую информацию даже по фотографиям.

Искусственный интел-
лект Galaxy AI от Samsung 
анонсировали в на-
чале 2024 года под выход 
флагманского смартфона 
Samsung Galaxy S24. 
С недавнего времени 
он доступен на других 
смартфонах Samsung, 
в частности, на Samsung 
Galaxy Z Flip5.

«Флип» хорош не только потому, что помещается в любой карман (даже жилетки). С ним 
удобно заседать в видео-конференциях, скрывая происходящее от посторонних глаз. 

Подробности  о телефонах и технологиях 
Samsung на сайте и в приложении 

galaxystore.ru

16
+

Exeed

Clarins

Timberland
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Золотые 
правила
RR выяснил, почему драгоценная линия по уходу за кожей 
Clarins Precious — безупречный подарок тем, у кого все есть, 
и как добиться омолаживающего результата всего за пять шагов

 П рограмма ухода Clarins 
Precious включает семь 
средств, заключённых в 
золотые флаконы. Каж-

дое из них обладает поистине драго-
ценным составом. Звезда формулы — 
результат многолетних исследований 
лабораторий Clarins — криоэкстракт 
цветка селеницереуса, известного 
также как «царица ночи». Этот ком-
понент активирует в коже особый бе-
лок долголетия, который усиливает 
антиоксидантную защиту кожи, спо-
собствует уменьшению первых при-
знаков  старения, сохраняя молодость 
и красоту надолго. 
Первый шаг — очищение. Мягкий 
мусс рекомендуется наносить с по-
мощью специальной кисти, которая 
позволяет проработать даже трудно-
доступные участки лица. Средство бе-
режно отшелушивает, смягчает и пи-
тает. Второй этап — лосьон-тоник:  он 
подготавливает кожу к последующе-
му уходу и способствует усваиванию 
драгоценных ингредиентов. Лосьон-
тоник стимулирует естественные 
процессы увлажнения, разглаживает 
кожу и придаёт ей сияние. После него 
в игру вступает новинка — роликовый 
массажёр с кварцевыми шариками. С 
его помощью прорабатывается овал 
лица от подбородка к ушам, затем об-
ласть губ, скул и глаз, а в финале — лоб 
и шея. Этот короткий ритуал, вдох-

новлённый древней техникой масса-
жа гуаша, охладит кожу и усилит чув-
ственное восприятие ухода.
Следующий этап — сыворотка. В кол-
лекции Precious их две. Первая — Le 
Serum с эффектом мгновенного лиф-
тинга — для тех, кто желает избавить-
ся от признаков дряблости. Помимо 
экстракта «царицы ночи», сыворотка 
содержит полисахариды овса, об-
разующие на коже подтягивающий 
«каркас»: он обеспечивает чёткость 
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контуров, ровную текстуру, гладкость 
и сияние. Второе средство — ночная 
сыворотка-масло L’Huile en Serum. В её 
формуле реализована инновационная 
микрофлюидная технология: масля-
ные микрокапсулы, которые смеши-
ваются на коже лишь в момент нане-
сения для максимального эффекта. В 
состав масла-сыворотки входит и ми-
неральный экстракт лунного камня, 
стимулирующий ночную активность 
клеток и запускающий процесс реге-
нерации. Утром вы оцените эффект: 
лицо будет свежим и отдохнувшим.
Финальный пятый пункт: восстанав-
ливающий крем. Он представлен в 
двух текстурах: обычной и насыщен-
ной (для очень сухой кожи или для 
использования на ночь). Пептиды, 
экстракт каланхоэ и косточек барба-
досской вишни вкупе с маслом ка-
мелии и витамином С делают кожу 
плотной, однородной, сияющей и под-
тянутой. Эти пять простых шагов — 
золотой ключ к молодости и красоте.
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 ИДЕАЛЬНО 
ЖЁЛТЫЕ
«Нам не нужно было ничего менять, потому что мы сделали всё правильно 
с первого раза», — с гордостью говорят в компании Timberland о своих 
моментально узнаваемых жёлтых ботинках на рельефной подошве. 
Почему же эта модель годами не теряет популярности?

Как у любой настоящей звезды, у этой 
модели множество прозвищ: Timbs, 
Butters, Yellow Boot, 6 Inch, Constructs*, 
10061, «Тимберы»… Но, как бы их ни на-
зывали, настоящие ценители — а их мил-
лионы во всём мире — сразу понимают, 
о чём идёт речь. С 1973 года, когда в про-
даже появилась первая пара «жёлтых 
ботинок» с логотипом в виде ветвистого 
дерева, они неизменно узнаваемы — 
благодаря коже-нубуку пшеничного 
оттенка, из которой их шьют на протя-
жении десятилетий. Но иногда ботинки 
меняют цвет: их культовый статус таков, 
что известные модные бренды и зна-
менитости выпускают с Timberland со-
вместные коллекции. Среди этих нашу-
мевших коллабораций — сотрудничество 
с David Z (1998), Beeline (2014), Off-White 
(2017), Jimmy Choo (2020), Tommy Hilfiger 
(2021), Veneda Carter (2022), Supreme 
(2023), JJJJound (2024), Louis Vuitton (2024). 
Но дело не только в уникальном облике 
«жёлтых ботинок»: они ещё и удиви-
тельно удобны. Комфорт обеспечивают 
стелька из пеноматериала, созданная по 
технологии Timberland Anti-Fatigue** 
с системой перевёрнутого конуса, погло-
щающая удары при ходьбе подкладка из 
перчаточной кожи и мягкий кожаный 
задник с поролоном. Купить «жёлтые бо-
тинки» в России можно в сети магазинов 
и на сайте Bootwood***. 

Люверсы шестигранной формы 
из цельной латуни устойчивы 
к коррозии, а шнурки из тасла-
на прочны и долговечны.

Технология литья 
и герметичные 
швы обеспечива-
ют полную водо-
непроницаемость 
ботинка.

Рельефная подошва со 
знаковым «медовым» 
рисунком обеспечива-
ет отличное сцепление 
с любой поверхностью.
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Билборд



Команда RR создаст проект, взяв за основу ваш бриф. Он будет оформлен в редакционном стиле RR.

RR x Hongqi
RR x Forma

СПЕЦПРОЕКТЫ ROBB.REPORT

МЕДИАКИТ--2026

RR х Сбер

https://robb.report/motors/98287-novye-gorizonty-kak-hongqi-pereosmyslyaet-lyuks/
https://robb.report/stil-zhizni/99405-edinstvo-protivopolojnostei/
https://robb.report/stil-zhizni/95879-tihaya-gavan/
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RR. Люкс. Личности. Бизнес по уже сложившейся традиции приглашает своих партнеров - лидеров рынка на 
завтрак, посвященный выходу сентябрьского номера, где ежегодно публикуются рейтинги Best of the Best . Гостями 

мероприятия - ведущие игроки российского и мирового рынка роскоши и влиятельные деятели бизнеса

BEST OF THE BEST. RR EVENT
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